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Ein Data Mesh erfordert eine neue Architektur
und ein neues Betriebsmodell

Ein Data Mesh erfordert eine neue Datenarchitektur und ein
zugehoriges Betriebsmodell, das es den Fachbereichen ermoglicht,
Daten innerhalb von Bereichen und bereichsubergreifend
eigenverantwortlich zu nutzen

Domain Ownership
Empowerment der Fachbereiche,
Ermoglichung von Innovation und
Reduktion Time to Market

Ubergreifende Governance
Etablierung von Richtlinien Uber
alle Domanen zur Steuerung von
effizienten Datenaustausch

Data As a Product
Betrachtung von Datennutzern als
“Kunden”

Self Serve Data Platform
Bereitstellung einer Infrastruktur
zur Datenlieferung und
Uberwachung der Richtlinien
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Datenprodukte Solution Patterns Data Processing

Eine Business-Anforderung Basierend auf den Data Processing Templates
SySte m atiSCh wird auf mehrere Anforderungen wird ein automatisieren und
Anforderungen aufgeteilt, fur Datenprodukt genau einem standardisieren die
erfu l[t we rden die entsprechende Solution Pattern zugeordnet. Bereitstellung der
Datenprodukte bereitgestellt Ein Pattern bedient dabei Infrastruktur fiir die
werden. Fur jedes einen Anforderungstyp technische Umsetzung. Fur
Datenprodukt sind die Input- immer standardisiert. ein Template wird eine Data-
und Output-Schnittstellen Beispiele: Reporting, Al, Self- Processing-Instanz
fest definiert und SLAs Service, Operative geschaffen, die flexibel aus
committet. Anwendungen, Dispositive verschiedenen Modulen
Anwendungen, Prototyping. (Tools, Prozesse, Services etc.)

bestiickt werden kann.
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Aufbau und Bereitstellung von Datenprodukten
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* Core Data Products bilden Betriebs- und Stammdaten aus flihrenden Quellsystemen ab,
wahrend Derived Data Products durch Business Rules und analytische Prozesse entstehen

* Datenprodukte konnen zur Weiterverarbeitung (D2D) bereitgestellt werden und so dem Aufbau
weiterer Datenprodukte dienen oder zur Erfiillung der Business-Anforderungen bereitgestellt

werden (D2C)
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Was ist ein Datenprodukt?

Definition

Konsumente
n als Kunden

Ein Datenprodukt ist eine Menge von wiederverwertbaren und
unveranderbaren (read-only) Datensets, die konzipiert,
ausgearbeitet und verodffentlicht wurden, um einen oder
mehrere Use Cases zu unterstitzen

Daten-Konsumenten werden als Kunden gesehen, daher erhalt
das Design und die User Experience besondere Aufmerk-
samkeit

Anhand von acht Attributen kann die Nutzbarkeit eines
Datenprodukts bewertet werden:

» Adressierbar

* Verstandlich

* Wahrheitsgetreu

« Zuganglich

* Interoperabel

+ Wertstiftend

* Sicher
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Datenprodukte werden in einem Marketplace
veroffentlicht und mit Anwendern geteilt
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. Ein Data Mesh ist ein wesentlicher Enabler fir
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Kiinstliche den Einsatz von (Gen) Al
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Hype Cycle for Artificial Intelligence, 2023

* Unzureichende Verfiigbarkeit * Mangelnde Prozessintegration
* Langsame Bereitstellung * Keine Skalierbarkeit
; * Schlechte Datenqualitat * Manuelle Prozessschritte
5 * Fehlende Governance * Aufwandiger Betrieb
* Fragmentierte Datentopfe * Langwierige Compliance-Prozesse

Data Mesh =P Automatisierung & ML/LLM Ops

Durch Datenprodukte im Data Mesh ML/LLM Ops und Automatisierung
werden Informationsbedarfe flexibel maximieren die Effizienz im Betrieb von
bedient, wahrend eine starke Governance Plattformen und in der Bereitstellung von
Self-Service und Dezentralisierung Modellen und erlauben so zunehmende
ermoglicht und so Geschwindigkeit erhoht Komplexitat bei stabilem Change/Run-

Verhaltnis
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